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EL NUEVG

El grupo francés FREY es una empresa inmobiliaria especializada en
el desarrollo y explotacién de centros comerciales al aire libre en
Europa, asi como en grandes proyectos de renovacion urbana

y proyectos de uso mixto en zonas urbanas densas.

Su objetivo es convertirse en el lider europeo en retail sostenible,
basandose en su experiencia en el desarrollo y la gestion de activos
comerciales al aire libre, mas sostenibles, mas amigables para los
consumidores y que aseguran un modelo de negocio mas rentable
para los operadores.

Dentro de su politica de expansion internacional, a mediados de
2022 Frey compra Parque Mediterraneo por 83 millones de euros.

El Parque Comercial y de Ocio se convierte en su tercera adquisicion
en Espafia, después de Parc Valles en Terrassa y el Centro Comercial
Finestrelles en Barcelona.




Parque Mediterraneo, un centro al
aire libre a 5 km de Cartagena con un
area de influencia de 400.000 habi-
tantes, dispone del potencial necesa-
rio para que Frey aplique su estrate-
gia de renovacion.

Con una inversién de mas de 5 millo-
nes de euros en los Ultimos 9 meses,
el parque comercial y de ocio ha ex-
perimentado una profunda remode-
laciéon para cumplir con los estanda-
res de Frey vy las ideas principales de
su concepto Shopping Promenade®:
Ofrecer una nueva propuesta para
toda la familia y mejorar la experien-
cia de los visitantes adaptandola a
los nuevos habitos, en linea con las
tendencias de consumo vy entreteni-
miento actuales.

La remodelacion de las fachadas re-
cubiertas de madera vy la unificacion
de la rotulacion ofrecen un entorno
mas uniforme y célido. La plantacion
de miles de especies vegetales a tra-
vés de un gran programa de paisajis-
mo convierte a Parque Mediterraneo
en una zona verde donde disfrutar
del ocio y las compras.

Ademds de eliminar barreras arqui-
tectdnicas, se ha optimizado la cir-
culacion del aparcamiento, contando
con postes de sefalizacion de plazas
disponibles en cada calle, mejorando
la seguridad vy facilitando los recorri-
dos al publico.

La instalacion de 30 zonas estancia-
les aporta sombra y posibilidad de
descanso a los clientes haciendo la
experiencia de visita mas agradable.
Eso, junto a la ampliacion en la pavi-
mentacion, asi como la creacion de
nuevos recorridos peatonales interio-
res, creando dos grandes ejes trans-
versales que confluyen en un érea
central, garantizan la accesibilidad en
todo el Parque.
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No menos importante ha sido la atenciéon dada a los
espacios de ocio infantil, con juegos adaptados e in-
clusivos, contando con la incorporacién, como elemen-
to destacado, de un playground en homenaje al subma-
rino Peral, elemento icénico de Cartagena, invitando asi
a que los visitantes sientan estos

espacios como propios.

El arte urbano es también una sefia de identidad del
concepto Shopping Promenade® y del nuevo Parque
Mediterrdneo, pionero en convertir sus fachadas en una
Galeria de Arte Urbano al aire libre con artistas locales
de talla internacional como David Murcia, Angel Toran,
Kraser y Dante Arcade.




Cerca de 14 millones de visitantes anuales
(prevision de cierre 2024)

Empleos generados: 1.500 trabajadores directos,
800 indirectos junto a los mas de 200 trabajadores
que han participado en la obra de remodelacion

del Parque

(Total 32 empresas implicadas de las cuales 27

son de la region de Murcia)

66.000 m2 de superficie bruta alquilable (SBA)
Tasa de ocupacion SBA: 100%

32 establecimientos, con marcas comerciales
destacadas como Carrefour, Leroy Merlin,

MediaMarkt, Decathlon, entre otros.

4,000 plazas de aparcamiento
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